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PREM ESSA

COS’E “�
 � � 
 ”

IL PROGETTO ETICO “�
 � � 
 ”

IL CON CORSO “�
 � � 
 ”

COM U N ICH IAM O “�
 � � 
 ”

COM M ERCIALIZZIAM O “�
 � � 
 ”
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�� � � �� � � � 	 � � 
 non è solo una 
sigla, un m archio o una sem plice iniziativa 
com m erciale.�� � � �� � � � 	 � � 
 è il 
progetto di svolta della storica cantina 
GAGLIASSiche , alla luce dei suoi 200 anni , 
proietta nel futuro, attraverso un progetto 
innovativo, la sua grande tradizione 
fam igliare.

�� � � �� � � � 	 � � 
 è la tradizione che 
diventa em ozione, la storia che si trasform a 
in solidarietà, la qualità che si veste 
d’arte….
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D U E PROD OTTI, LAN GH E ROSSO E LAN GH E 
CH ARD ON AY D I N U OVA CON CEZION E E 
STRU TTU RA.

D U E BOTTIGLIE “N U D E” D A VESTIRE CON  LA 
CREATIVITA’ D I ARTISTI D I TU TTO IL 
M ON D O, COIN VOLTI IN  U N  CON CORSO 
ETICO SOLID ALE

D U E ETICH ETTE CH E, PER U N  AN N O, 
SARAN N O ATTRICI D EL PROGETTO, 
LASCIAN D O POI L’ERED ITA’ AI N U OVI 
VIN CITORI PER QU ELLA CH E SARA’ U N A  
LU N GA TRAD IZION E  QU ALITATIVA, 
ARTISTICA E SOLID ALE.

�����������������
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U n vino da agricoltura biodinam ica, vinificato, ferm entato 
in barriques di legno derivanti dalla m iglior partita battuta 
all’asta in Francia, assem blati in Italia da Gam ba, secondo 
i concetti “europei” di lavoro, im bottigliato all’origine nelle 
cantine di M onforte d’Alba, e presentato senza orpelli al 
cliente finale.

U n prodotto realizzato senza sfruttare troppo la nostra 
Terra, sia nella coltivazione che nei prodotti di stoccaggio, 
per finire al tappo di silicone, che nel preservare il vino 
perfettam ente integro per 3-6 anni, non im poverisce 
inutilm ente le foreste di quercia da sughero.

CEN TRALE, FORTE, EVID EN TE, PU R N ELLA LIBERTA’ D ELLE FORM E 
ARTISTICH E, E’ IL CON CETTO ETICO D EL PROGETTO �
 � � 
 :

�

�



6

� � �������������� �

U n progetto etico che vedrà prem iata quella 
ON LU S che piu’ si sarà distinta nell’im pegno per 
m igliorare la qualità della vita, o che avrà
contribuito, con progetti chiari e tracciabili, alla 
salvaguardia dell’am biente. 

U n percorso chiaro, quello della donazione, che 
vedrà nella sua cam pagna inform ativa, la chiave 
della  sua tracciabilita’, elem ento sostanziale per 
la riuscita del progetto �
 � � 
 .
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Libero accesso, per tutti coloro che sentono di 
poter “offrire” a ����
 � � 

 � � 

 � � 

 � � 
 , un’idea, una foto, un 
disegno o qualsiasi form a d’arte, che si possa 
trasform are in veste grafica del prodotto.
Anche scuole, istituti, potranno partecipare 
attivam ente al progetto, trasportando cosi,’ un 
sem plice concorso artistico, verso la definizione 
di un contenuto didattico educativo. 

Il percorso del concorso, realizzato da Fulvio Furbatto, dell’azienda 
U niprom o specializzata in concorsi tem atici , sta per definire il suo 
tracciato con le seguenti caratteristiche:
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Il vincitore o i Vincitori, vedranno cosi’ prem iate le 
loro opere non solo grazie alla presenza della loro 
creatività per un’ anno su 2 delle piu’ im portanti 
produzioni della cantina Gagliassi, m a anche 
attraverso l’assegnazione di prem i e om aggi.
Fra i piu’ particolari ricordiam o una Barriques di lt
224,00 da cui verranno prodotte n.300 bottiglie che 
verranno m esse all’asta per una raccolta fondi da 
destinare, unitam ente alla som m a devoluta dalla 
Cascina Gagliassisrl, alla Onlus selezionata dal 
progetto.*

*Tutto verrà m eglio specificato dal m ateriale a supporto dell’iniziativa, che sarà
volutam ente m olto chiaro e sem plice, e sull’etichetta zero. 

� � � ����	 ���

� � � �� ��� � � �� �� � � �
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Accanto a Bruno D ellatorre e Antonio Rom ano, in rappresentanza della 
proprietà,  siederanno giornalisti fotografi e uom ini “di gusto” del 
territorio.

Per rendere più vicino alla gente il concorso faranno parte della squadra 
un enotecario, un ristoratore, un im portatore e un consum atore finale, 
rappresentanti di categoria,  che cam bieranno di anno in anno.

U ltim i, m a non m eno im portanti, un rappresentante dell’associazione 
prescelta e dal secondo anno, un rappresentante di ogni associazione 
“prem iata” in precedenza.

OVVIAM EN TE PER LA VALU TAZION E D ELLE OPERE È STATA POSTA PARTICOLARE ATTEN ZION E, 
N ELLA COSTITU ZION E D I U N  COM ITATO RAPPRESEN TATIVO, ISPIRATO AI VOLORI 
D ELL’IN IZIATIVA,COM POSTO D A:
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EVEN TI: in luoghi inusuali, caratteristici di una filosofia, ricchi di 
contenuto che possano creare valore aggiunto al progetto (La “prim a del 
progetto dovrebbe infatti essere realizzata nel nuovo Ristorante H ILTL di 
Zurigo, il tem pio europeo del m angiare sano e vegetariano)

PARTN ER: selezionati ,che possano offrire visibilita’ e attenzione 
m ediatica, i partner saranno il m otore di spinta per la com unicazione del
progetto 

STAM PA: U n ufficio stam pa dedicato sarà il prom otore dell’iniziativa 
,del lancio dell’ etichetta e di tutti gli attori che partecipano a questo 
progetto

La forza del progetto �
 � � 
 sarà rappresentata dalla sua sfera 
com unicativa,sana,etica,naturale, fresca e alla portata di tutti m a allo stesso tem po 
profonda e concreta. Tutto cio’ sarà fondam entale  per offrire visibilita’ al prodotto m a 
soprattutto ai suoi contenuti, dando voce alla parte  etico solidale:
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Coerentem ente si provvederà poi di distribuire 
�
 � � 
 secondo un concetto di m aggior visibilità, 
cercando di colpire il cliente finale e nello stesso 
tem po non inflazionando il prodotto che dovrà
rim anere unico e indipendente.

Per questo, in ogni area, si selezionerà un solo 
canale distributivo, per offrire cosi’ visibilità
anche a chi proporrà il prodotto, sposando non 
solo un progetto unico m a “U N  M OD O D IVERSO 
D I ESSERE VIN O” .
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